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ÁHacer a una persona partícipe de lo que se tiene ðRAE.

ÁTransmitir señales mediante un código común al emisor y al receptor ðRAE.

ÁExisten comunicaciones internas y externas.

ÁProceso en el que intervienen diferentes factores. Es fundamental en las empresas.

ÁPoner en común.



ÁòComunicares una aptitud, una capacidad . Pero es sobre todo una actitud .
Supone ponernos en disposición de comunicar, cultivar en nosotros la voluntad
de entrar en comunicación con nuestros interlocutoresó. Kaplún. M.

ÁòComunicaci·nes todo proceso de interacción social por medio de símbolos y
sistemas de mensajes. Incluye todo proceso en el cual la conducta de un ser
humano actúa como estímulo de la conducta de otro ser humano" (Z.M. Zorín,
en Psicología de la Personalidad ).

ÁLos medios masivos de información o comunicación son un medio de
socialización importante igual que la familia, la escuela o el trabajo : òModelan
creencias, sentimientos, ayudan a formar la imaginación social, fomentan y
facilitan ciertas construcciones mentales por donde transcurre luego el
pensamiento de las personas en sociedadó(Pralong 2006).





ÁòPoneren común, derechos y deberes, bienes y servicios, creencias y formas
de vida (esencia de la convivencia y la sociabilidad humanas), pasa por la
capacidad previa de comunicarse, y depende del modo, forma y condiciones
de dicha comunicaci·nó.

La comunicación como proceso social. Disponible en: 
http://didacticaeducomunicacionzu.blogspot.com.co/2010/05/la -comunicacion-como-proceso-social.html



ÁTan importante y necesario es hacer como contar lo que hacemos.

ÁNo es comunicar por comunicar. Debe haber objetivos, acciones coordinadas y 
lineamientos claros. 

ÁPlan de comunicaciones .

ÁTodo comunica. Desde el lenguaje hasta los gestos y lo gráfico.

ÁTodos los medios posibles. Masivos, no masivos, internos y externos.



òDel mismo modo atraviesa todo el Documento de Aparecida la comunicación. Si 
bien el capítulo referido a comunicación es sintético, todo Aparecida habla de la 
comunión, de la necesidad de testimoniar, de comunicar a través de los ejemplos, 
las obras, las experiencias, una vida en comunión. Una vida en comunión es una vida 
comunicativaó. 

Susana Nuín Núñez

Directora ejecutiva del Departamento de Comunicación y Prensa de 
la Conferencia Episcopal Latino -Americana (CELAM)



ÁPreviamente un enfoque instrumental . Utilización de los medios como potente
herramienta de evangelización .

ÁDocumento de Aparecida : Describe la vocación evangelizadora de la Iglesia
afirmando que ella aspira a òViviry comunicar la vida nueva en Cristo a nuestros
pueblosó,expresión que titula uno de los capítulos de la Tercera Parte. En uno de
sus párrafos (353) esta idea se expone aún más claramente, partiendo del ejemplo
del Señor mismo: òJes¼s,el Buen Pastor, quiere comunicarnos su vida y ponerse al
servicio de la vidaó.



ÁDestaca una concepción de la comunicación que va mucho más allá de las
definiciones académicas: Jesússe comunica en plenitud, entregando su vida . Para
comunicarnos su vida, y ponerse al servicio de la vida, da la suya generosamente .

ÁTodas las cuestiones cardinales de la comunicación en la actualidad están
presentes en el Documento de Aparecida : el creciente impacto de la implantación
de una sociedad de la información, y el efecto globalizador de las nuevas
tecnologías de información y comunicación .



ÁResalta el Documento las oportunidades que ofrecen las nuevas tecnologías de
información y comunicación, en particular para el intercambio de experiencias e
información, también en el campo religioso .

ÁòEs necesario comunicar los valores evangélicos de manera positiva y propositiva .
Son muchos los que se dicen descontentos, no tanto con el contenido de la
doctrina de la Iglesia, como con la forma como ésta espresentadaó(N. 497).



ÁPrensa

ÁRadio

ÁTelevisión

ÁCine

ÁMedios digitales (radio, websites , blogs, etc).

ÁRedes sociales

ÁCarteleras

ÁPiezas gráficas



Á¿Cómo se dan los procesos de comunicación en la Diócesis ? Interna y 
externamente.

ÁAspectos positivos y a mejorar.

Á¿Qué medios se utilizan a nivel interno y externo?

Á¿Cómo se comunican las parroquias con los feligreses? Relación entidad/usuarios

Á¿Con qué medios se cuenta en la jurisdicción? Prensa, radio, redes sociales, etc. 

Á¿Cómo es la relación de la parroquia con esos medios ?



ÁPrensa

ÁTelevisión

ÁCine

ÁMedios digitales (radio, websites , blogs, etc).

ÁPiezas gráficas


